Regulamin Konkursu ,Daj sie ponies¢ wyobrazni i wygraj karnet na

zuzel!”
(dalej: ,Regulamin”)

§ 1. Organizator Konkursu

1. Podmioty zaangazowane w realizacje Konkursu: Lalak Development Sp. z
0.0., ul. Chodzki 10a, 20-093 Lublin.
NIP: 9462646178 (dalej: ,Organizator”).

2. Organizator o$wiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposob sponsorowany,
popierany, zarzgdzany ani powigzany z podmiotami bedgcymi wtascicielami
serwisu spotecznosciowego Facebook®. Serwis Facebook® nie ponosi
odpowiedzialnosci za Konkurs. Wszelkie pytania, komentarze oraz skargi i
reklamacje zwigzane z Konkursem powinny byc¢ kierowane do Organizatora, a
w zadnym wypadku do wiasciciela czy administratora serwisu
spotecznosciowego Facebook®. Powyzsze zwolnienie z odpowiedzialnosci
nie wptywa na odpowiedzialno$¢ Organizatora wobec uczestnika Konkursu

w zwigzku z jego udziatem w Konkursie.
§ 2. Czas trwania Konkursu

1. Konkurs rozpoczyna sie dnia 27 lutego 2024 r. i zakohczy sie w dniu 5
marca 2024 r. (dalej: ,Czas Trwania Konkursu”).

2. Ogtoszenie wynikow nastgpi 7 marca 2024 r.
§ 3. Komisja konkursowa

Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu,
a w szczegolnosci w celu dokonania oceny prawidiowosci zgtoszen do
Konkursu i wytonienia Zwyciezcy Konkursu, Organizator powota Komisje
konkursowg (dalej: ,Komisja”). W sktad Komisji wejdg 2 osoby wskazane
przez Organizatora.



§ 4. Warunki wziecia udzialu w Konkursie

1. W Konkursie mogg bra¢ udziat osoby fizyczne, zamieszkate na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, ktore ukonczyty osiemnasty rok zycia i posiadajg
petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych.

2. W Konkursie mozna braé¢ udziat wytgcznie osobiscie, tj. za pomocg
wtasnego konta prowadzonego i zarejestrowanego w  serwisie
spotecznosciowym Facebook. Niedopuszczalne jest tworzenie fatszywych

kont i dokonywanie zgtoszen konkursowych w imieniu oséb trzecich.

3. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy, wspotpracownicy,
cztonkowie wiadz lub przedstawiciele Organizatora oraz innych podmiotow
biorgcych bezposredni udziat w przygotowaniu i przeprowadzeniu Konkursu,
ani cztonkowie ich rodzin.

4. Uczestnik wyraza zgode na przetwarzanie danych osobowych przez
Organizatora w celu przeprowadzenia Konkursu, a takze wyraza zgode
Organizatorowi na otrzymywanie na udostepniony przez Uczestnika adres
poczty elektronicznej drogg elektroniczng informacji handlowej, wyraza zgode
na uzywanie przez Organizatora urzagdzen koncowych, ktérych uzytkownikiem
jest Uczestnik, dla celow marketingu bezposredniego oraz na przetwarzanie
danych osobowych w celach marketingowych. Wyrazenie ww. zgod jest
catkowicie dobrowolne, jednak brak zgody na postanowienia regulaminu i brak
zgody na przetwarzanie danych osobowych w celach przeprowadzenia

Konkursu uniemozliwia wziecie udziatu w Konkursie.

5. W Konkursie mogg bra¢ udziat osoby posiadajgce swoje konto osobiste
w serwisie Facebook®, zatozone i prowadzone zgodnie z regulaminem
serwisu Facebook® (dalej: ,Profil”). Uczestnik nie jest uprawniony do wziecia
udziatu w Konkursie z konta fikcyjnego, rozumianego jako konto zawierajgce
inne dane niz prawdziwe dane osobowe korzystajgcej z tego konta osoby
fizyczne;j.



§ 5. Zasady i przebieg Konkursu

1. Konkurs jest przeprowadzony na tablicy fanpage w poscie konkursowym na
tablicy Fanpage ,Lalak Development” prowadzonym w serwisie Facebook®
pod adresem:

https://www.facebook.com/lalak.development

2. Zadaniem Uczestnika jest umieszczenie w komentarzu, pod postem
konkursowym opublikowanym na jednym z profili ,Lalak Development’,
wypowiedzi konkursowej bedgcej odpowiedzig na zadanie konkursowe:

Stworz prace artystyczng w dowolnej formie (rysunek, kolaz, film, grafika)
inspirowang lubelskim zuzlem i jedng z inwestycji Lalak Development.

[dalej: ,Pytanie/Zadanie Konkursowe”]

3. Zadanie konkursowe musi by¢é wykonane samodzielnie, wszelkie prace
stworzone przy pomocy narzedzi Al (m.in. ChatGPT, Midjourney) nie beda
brane pod uwage. Uczestnik, zgtaszajgc swojg prace, potwierdza, ze stworzyt
ja bez wykorzystania narzedzi Al.

4. Odpowiedz (Praca Konkursowa) powinna by¢ oryginalna, ciekawa, bgdz jak
najbardziej kreatywna. Odpowiedz moze mie¢ forme pisemng lub graficzna.
Dopuszcza sie zdjecia, filmy oraz inne formy artystycznego wyrazu, pod
warunkiem ze zmieszczg sie w komentarzu w serwisie Facebook®.

5. Kazdy Uczestnik moze dodac¢ wytgcznie jedng odpowiedz. Kazda kolejna
odpowiedz tego samego Uczestnika bedzie ukrywana przez moderatorow
strony. Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie tylko z jednego konta
w portalu Facebook, niezaleznie od tego, ile kont w tych portalach posiada.

6. Nagroda w Konkursie przewidziana jest dla jednego Uczestnika, ktéry
zdaniem Komisji Konkursowej umiesci najciekawszg, najbardziej kreatywng
lub inspirujgcg odpowiedz.


https://www.facebook.com/lalak.development

7. Informacja o wynikach Konkursu zostanie umieszczona na Profilu
Facebook® ,Lalak Development”.

§ 6. Nagroda

1. Nagrodg jest karnet na mecze fazy zasadniczej rozgrywek PLATINUM
Motor Lublin w sezonie 2024 na Stadionie Zuzlowym przy Alejach
Zygmuntowskich 5 w Lublinie o wartosci 450 zt.

2. Termin odbioru Nagrody ustalony zostanie ze Zwyciezcg za pomocg
wiadomosci prywatnej na portalu Facebook. Nagroda zostanie przekazana
osobiscie podczas wizyty Zwyciezcy w siedzibie Organizatora. Podczas wizyty
wykonane zostang zdjecia z przekazania Nagrody. Biorgc udziat w Konkursie,
Uczestnik wyraza zgode na udostepnienie relacji z przekazania Nagrody na
profilach spotecznosciowych (Facebook, Instagram) Organizatora.

3. Do wartosci Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w
wysokosci odpowiadajgcej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od
os6b fizycznych z tytutu wygranej w Konkursie w kwocie stanowigcej 10%
wartosci danej Nagrody. Zwyciezca zgadza sie, ze kwota dodatkowej nagrody
pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz przeznaczona jest na
zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej Nagrody w Konkursie.

4. Organizator, jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od oséb
fizycznych, przed wydaniem Zwyciezcy Nagrody obliczy, pobierze
i odprowadzi do wtasciwego Urzedu Skarbowego zryczattowany podatek
dochodowy nalezny z tytutu wygranej.

4. Zwyciezca zobowigzany jest przesta¢, za posrednictwem wiadomosci
w portalu Facebook®, w ciggu 2 dni od otrzymania wiadomosci o wygranej
zgodnie z §5 ust. 6 Regulaminu, informacje niezbedne w celu wydania



Nagrody oraz wypetnienia obowigzkéw podatkowych przez Organizatora, tj. w
szczegolnosci imie i nazwisko, adres zamieszkania, nr telefonu kontaktowego.

5. Termin realizacji (,odbioru”) Nagrody zostanie ustalony ze Zwyciezcg
indywidualnie.

6. Podanie nieprawidtowych danych, o ktérych mowa w ustepie 3, skutkuje
utratg prawa do Nagrody. Nagroda pozostaje wowczas do wylgcznej
dyspozycji Organizatora.

7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za btedne wskazanie przez
Zwyciezce adresu do  korespondencji. Organizator nie  ponosi
odpowiedzialnosci za niemoznos¢ przekazania Nagrody Zwyciezcy powstatej
w zwigzku z podaniem przez Zwyciezce btednego adresu do korespondenciji
lub innych niezbednych danych.

8. Nie jest mozliwe przeniesienie prawa do Nagrody na rzecz oséb trzecich.
Nie jest mozliwe wyptacenie rownowartosci Nagrody. Nie jest mozliwa
rezygnacja z czesci Nagrody. Rezygnacja z czesci Nagrody jest
rbwnoznaczna z rezygnacjg z catosci Nagrody. W przypadku rezygnacji przez
Zwyciezce z Nagrody Organizator zastrzega sobie prawo przyznania Nagrody
kolejnemu Uczestnikowi wskazanemu przez Komisje.

9. Organizatorowi przystuguje prawo weryfikacji danych osobowych
Zwyciezcéw w momencie wydania Nagrody, w celu identyfikacji Zwyciezcy,
a takze potwierdzenia jego petnoletniosci, w tym przed wydaniem Nagrody
Zwyciezca moze zosta¢ zobligowany do okazania stosownego dokumentu

tozsamosci.
§ 7. Prawa i obowigzki Organizatora

1. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie
badZz pozbawienia prawa do Nagrody Uczestnikow, ktorych dziatania sg
sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem, w szczegolnosci
Uczestnikow, ktorzy:



a. nie dziatajg osobiscie, ale przez osoby trzecie;
b. sg niepetnoletni;

c. jezeli w stosunku do ich Pracy Konkursowej zostaty zgtoszone roszczenia
0sOb trzecich, w szczegolnosci co do rozpowszechniania wizerunku osoby
utrwalonej w Pracy Konkursowej lub naruszenia praw autorskich.

2. W celu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z aktywnos$cig Uczestnika
w Konkursie Organizator moze kontaktowa¢ sie z Uczestnikiem przy
wykorzystaniu podanych przez niego sposobdéw komunikacji (np. prowadzi¢
korespondencje e-mailowg); podczas takiego kontaktu Organizator moze
oczekiwac¢ od Uczestnika podania szczegdétowych informacji dotyczgcych jego
udziatu w Konkursie.

§ 8. Prawa wtasnosci intelektualnej do Prac Konkursowych

1. Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik jednoczesnie oswiadcza, ze jest
wytgcznym tworcg Pracy Konkursowej w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2020, poz.
1062 z p6zn. zm., ,Ustawa”), oraz ze przystugujg mu petne autorskie prawa
majgtkowe do Pracy Konkursowej wraz z ewentualnymi zezwoleniami na
rozpowszechnianie utrwalonych na zgtaszanej Pracy Konkursowej
wizerunkéw Uczestnika, oraz osob trzecich.

2. Organizator, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie, nabywa od
Uczestnika prawo do korzystania, na zasadzie licencji niewylacznej, ze
zgtoszonych przez Uczestnika w ramach Konkursu Prac Konkursowych,
bedgcych utworami w rozumieniu Ustawy, w celu przeprowadzenia Konkursu
oraz zezwolenie na rozpowszechnianie utrwalonych na zgtaszanej Pracy
Konkursowej wizerunkéw osob na polach eksploatacji wskazanych w ust.
3 ponizej.



3. Licencja niewytagczna do Prac Konkursowych udzielana jest bez ograniczen
terytorialnych, czasowych i ilosciowych wraz z prawem sublicencji, na
nastepujgcych polach eksploatac;i:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan —
wytwarzanie dowolng technikg, w tym technikg drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

b. w zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo
egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzania do obrotu,

uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy,

c. w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny
niz opisany w pkt 3 a) lub b) — publiczne wykonanie, wystawienie,
wyswietlenie, odtworzenie, publiczne udostepnienie utworu w taki sposéb, aby
kazdy mdgt mie€ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,
w tym nadawanie za posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym
za posrednictwem satelity, w multipleksach, reemitowanie, rozpowszechnianie
w prasie, w sieci Internet, na plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych
oraz we wszelkich innych formach komunikaciji, promocji, reklamy, oznaczania
I produkciji towardow.

4. Organizator jest uprawniony do wykorzystania tresci Prac Konkursowych do
prowadzenia Konkursu oraz dla wtasnych celoéw reklamowych i promocyjnych.

5. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialno$¢ w przypadku zgtoszenia przez
osoby trzecie roszczen w zwigzku z wykorzystaniem przez Organizatora, do
ktorych prawa nabyt na mocy Regulaminu.

6. Uczestnik wyraza zgode i upowaznia Organizatora do wykonywania praw
zaleznych do Prac Konkursowych i rozporzgdzania tymi prawami. Organizator
lub wskazana przez niego osoba, lub podmiot jest uprawniony do
dokonywania niezbednych zmian i przerobek, tgczenia z innymi utworami
I innych zmian oraz do korzystania i rozporzgdzania tymi opracowaniami, oraz
zezwalania innym osobom lub podmiotom na powyzsze dziatania.



7. Organizator, dziatajgc na podstawie art. 921 § 3 ustawy z dnia 23 kwietnia
1964 r. Kodeks cywilny (Dz. U. z 2020, poz.1740 z pdzn. zm.), zastrzega, ze
z chwilg wydania Nagrody Zwyciezcy, nabywa petne, w tym autorskie prawa
majgtkowe i prawa zalezne, prawa do nagrodzonych Prac Konkursowych
stanowigcych utwoér, na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili
wydania Nagrody Zwyciezcy, w tym wymienionych w art. 50 Ustawy, bez
jakichkolwiek  ograniczen terytorialnych czy tez ilosciowych, co
w szczegolnosci obejmuje nastepujgce pola eksploatacii:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan —
wytwarzanie dowolng technikg, w tym technikg drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

b. w zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo
egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono — wprowadzania do obrotu,
uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy,

c. w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny
niz opisany w pkt a) lub b) — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie, publiczne udostepnienie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, nadawanie
za posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem
satelity, multiplexu, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci
Internet, na plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich
innych formach komunikacji, promocji, reklamy, oznaczania i produkcji

towarow,

d. w zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w utworze w catosci
lub czesci oraz dokonywania jego opracowan w catosci lub czesci, w tym
dokonywanie przerobek, jakichkolwiek zmian i adaptacji catosci lub
poszczegolnych czesci utworu,

e. w zakresie anonimowego rozpowszechniania nagrodzonego utworu,
w zakresie decydowania o jego pierwszym publicznym udostepnieniu oraz
sprawowania nadzoru nad sposobem korzystania z utworu,



f. prawo wykonywania i Kkorzystania z opracowan nagrodzonej Pracy
Konkursowej,

g. wykorzystanie we wszelkich formach komunikacji, promocji lub reklamy,
w szczegolnosci w charakterze materiatu reklamowego Ilub promocyjnego,
w charakterze elementu materiatéw reklamowych lub promocyjnych takich jak
ogtoszenia prasowe, reklamy zewnetrzne, filmy reklamowe, reklamy radiowe,

materiaty POS, rozpowszechnianie w sieci Internet.

8. Zwyciezca upowaznia Organizatora do realizowania przystugujgcych mu
osobistych autorskich praw w zakresie anonimowego rozpowszechniania
nagrodzonej Pracy Konkursowej, w zakresie decydowania o jej pierwszym
publicznym udostepnieniu oraz sprawowania nadzoru nad sposobem
korzystania z Pracy Konkursowej. Uczestnik zobowigzuje sie tez, Zze nie
bedzie autorskich praw osobistych do Pracy Konkursowej wykonywat.

9. Organizator uprawniony jest do wykonywania praw zaleznych do Pracy
Konkursowej Zwyciezcy na polach eksploatacji wskazanych w niniejszym
paragrafie, tj. do dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w Pracy
Konkursowej w catosci lub czesci oraz dokonywania jej opracowan w catosci
lub czesci, w tym dokonywania przerobek, jakichkolwiek zmian i adaptacji
catosci lub poszczegolnych czesci Pracy Konkursowej, oraz zezwalania na
dokonywanie takich modyfikacji, zmian i opracowan, rowniez przez podmioty
trzecie, a takze korzystania z takich zmian, modyfikacji i opracowan, réwniez
przez podmioty trzecie.

10. Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w Regulaminie celem,
dla ktérego nagrodzone Prace Konkursowe zostang wykorzystane oraz ze
wyraza zgode na takie wykorzystanie Prac Konkursowych przez Organizatora
lub Zleceniodawce. W razie koniecznosci Zwyciezca na zgdanie Organizatora
podpisze stosowne oswiadczenia lub umowy potwierdzajgce (i) przeniesienie
praw autorskich do nagrodzonych Prac lub (ii) mozliwos¢ korzystania
z utrwalonego na Pracy wizerunku oséb fizycznych.



11. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialno$¢ wzgledem Organizatora
w przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie roszczen lub pociggniecia
Organizatora do odpowiedzialnosci w zwigzku z wykorzystaniem przez
Organizatora Prac Konkursowych, do ktérych prawa nabyt na mocy
Regulaminu.

12. W razie konieczno$ci Zwyciezca na zgdanie Organizatora podpisze
stosowne oswiadczenia lub umowy potwierdzajgce przeniesienie praw

autorskich, upowaznienie do korzystania z praw autorskich lub wizerunkow.

13. Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie
Uczestnikowi Nagrody na zasadach opisanych w Regulaminie, z tytutu
udzielenia licencji lub przeniesienia praw nie przystuguje dodatkowe
wynagrodzenie.

§ 9. Obowigzek informacyjny Administratora Danych Osobowych

1. Zgodnie z art. 13 ogdlnego rozporzgdzenia o ochronie danych osobowych
(zwanego dalej RODQO) z dnia 27 kwietnia 2016 r. (Dz. Urz. UE L 119
z 04.05.2016), Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest
Organizator konkursu.

2. Dane pobrane od Uczestnikdw konkursu takie jak: adres e-mail, imie
i nazwisko, adres i miejscowosC zamieszkania, telefon kontaktowy bedg
przetwarzane przez Administratora danych jedynie w celu organizacji
Konkursu, na podstawie zgody udzielonej przez Uczestnika. Podstawg
prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1. lit. a) RODO.

4. Odbiorcami danych osobowych Uczestnika mogg by¢ wytgcznie podmioty
uprawnione do uzyskania danych osobowych na podstawie przepisow prawa,
podmioty bedgce partnerami Konkursu, a takze podmioty swiadczgce ustugi
na rzecz Administratora danych (obstuga marketingowa, obstuga IT, obstuga
prawna, firma kurierska).

5. Dane osobowe Uczestnikbw bedg przetwarzane do momentu odwotania
zgody, nie krocej jednak niz do zakonczenia i podsumowania Konkursu.



6. Kazdy Uczestnik Konkursu ma prawo do zgdania od Administratora
dostepu do danych osobowych, prawo do ich sprostowania usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania, prawo do cofniecia zgody oraz prawo do
przenoszenia danych. Zgtoszenie zgdania realizacji praw powinno nastgpi¢
poprzez wystanie wiadomosci prywatnej, ktorej adresatem jest fanpage ,Lalak
Development” na portalu Facebook.

7. Kazdy Uczestnik ma prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych.

8. Podanie danych osobowych przez Uczestnikow jest dobrowolne, jednakze
konieczne do wziecia udzialu w Konkursie, otrzymania Nagrod Iub
rozpatrzenia ewentualnych reklamaciji.

§ 10. Reklamacje

1. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do sktadania reklamacji
w Czasie Trwania Konkursu oraz po jego zakonczeniu, jednak nie pdzniej niz
w terminie 30 dni od zakonczenia Konkursu (dla reklamacji przestanej listem
poleconym decydujgca jest data stempla pocztowego).

2. Reklamacje nalezy zgtasza¢ drogg listowg (listem poleconym) z dopiskiem
.Konkurs facebookowy - Reklamacja” na adres Organizatora lub drogg
elektroniczng na adres: p.jedrejek@emedia.pl, podajgc w tytule wiadomosci
~Konkurs facebookowy - Reklamacja”.

3. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Organizatora w terminie do 14
(stownie: czternastu) dni roboczych od daty ich otrzymania. O decyzji
Organizatora Uczestnik zostanie poinformowany pocztg elektroniczng lub
listem poleconym wystanym na adres podany w reklamacji.

4. Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, adres osoby skfadajgce;j
reklamacje oraz opis przyczyn lub powodow reklamaciji, a takze oczekiwany
Sposob jej rozpatrzenia.



5. Reklamacje bedg rozpatrywane przez komisje reklamacyjng powotang
przez Organizatora.

§ 11. Postanowienia koncowe

1. Wszelkie informacje o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiatach
promocyjnych i reklamowych majg jedynie charakter pomocniczy.
Informacjami wigzgcymi sg postanowienia Regulaminu.

2. Regulamin jest dostepny przez Czas Trwania Konkursu na stronie
internetowej: https://www.lalak.pl/.

3. Wszelkie informacje na temat Konkursu mozna uzyskac¢, kontaktujgc sie
z Organizatorem za posrednictwem ,wiadomosci prywatnych” za
posrednictwem Fanpage.

4. Organizatorowi Konkursu przystuguje prawo do zmiany Regulaminu,
a takze do przerwania lub zawieszenia Konkursu lub do jego wczes$niejszego
zakonczenia z waznych przyczyn, do ktérych nalezy zmiana przepisow prawa
badz sita wyzsza. W przypadku zaistnienia takiej sytuacji Organizator
opublikuje informacje na Stronie i powiadomi o tym Uczestnikow, ze
stosownym wyprzedzeniem. Organizator zobowigzuje sie, ze w przypadku
zmian w Regulaminie, zmiany te nie bedg naruszac praw juz nabytych przez
Uczestnikow oraz nie bedg pogarsza¢ warunkéw Konkursu.

5. W przypadku zmiany Regulaminu, po uprzednim poinformowaniu o tym
Uczestnikdw bedg oni mieli prawo, bez zadnych konsekwencji, odstgpi¢ od
udziatu w Konkursie.



